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BRAND INTRODUCTION

品牌简介

TOPFEELING，以日韩、欧美风为主的时尚潮流服
装品牌。全球化、多元素风格相互融合激发出潮
流气息，使之更具有国际化风范。高频率推出极
强时尚感服饰单品的TOPFEELING为追求百变造型、
紧跟时尚潮流的年轻一族提供款式丰富、精美又
可轻松购买的时尚服饰。

70%

80%



BRAND INTRODUCTION

TOPFEELING作为知名快时尚生活式品牌
MJstyle的精品店铺。

所有产品都是MJstyle的精选款式，快速汲
取全球流行前沿的设计灵感与理念、迎合
市场需求、价格平易近人，同时为消费者
创造舒适惬意的购物环境，使消费者能在
TOPFEELING得到更多搭配体验和乐趣！

其个性化的装修设计、以人为本的服务理
念、配合紧跟国际潮流的全品类产品，在
各业态的购物广场和社区卖场中不断取得
骄人的销售业绩。

品牌简介
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BRAND POSITIONING

主要消费群体

在校学生、都市白领等

追求时尚年轻一族

消费群体特征
追求积极、乐观、自由、时尚

的生活方式

18-35岁

年龄定位 产品价格定位

19-799元

品牌定位



特色及优势

THE CHARACTERS 
AND 

ADVANTAGES

PART 3



1

2

采用全球超级买手与

自主研发，

双系统运作模式

确保国际化背景产品

与中国市场的完美契

合；

雄厚的公司实力及全

国优质商业地产

强强联手，
保证渠道快速构建；



3 为国内消费者提供紧跟时尚
潮流和高性价比的

“快时尚产品“

4

时尚适卖

“品牌力+影响力”

双重市场战略

主攻娱乐营销、影视

营销、网络营销，极

大提升品牌影响力



5

根据店铺实际运营情

况科学合理分配货物；

配货制

零库存

专业货控分析团队合

理快速补货调货；

快速物流体系实现最

有效上货速度。



市场规模

THE MARKET

PART 4



THE MARKET

主要消费群体 消费群体特征
追求积极、乐观、自由、时尚

的生活方式

18-35岁

年龄定位 产价格定位



市场合作

THE COOPERATION

PART 5



THE COOPERATION

保毛利

零库存

零管理



THE COOPERATION

所有加盟店铺的销售活跃性，都将统

一由TOPFEELING团队管理。

合作模式

财富热线

4009202587
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